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A ferramenta veicula enquetes pds campanha

Metodologia AB

(NUEVA .
/L 0\
.‘ 66 em 1. jQue tan frecuente ordenas Pizza Hut?

HUT LOVER'S
ey 28 a) Frecuente
c b) Caszi

<) Nunca Tecnologia proprietaria de retargeting

2. ;Qué pizza ordenarias?

=) 8ea Inventario Premium em mais de 30 mil APPs

Métricas em tempo real

\
b) Buffalo Ranch
\

©) Mang\{ Habanero

Atingindo mais de 100 milhdes de dispositivos

\

3. Conoces tu pizza Hut més cercano? méveis
a) sl ‘
b)NO Enquetes customizadas pela equipe de producao da
propria LOGAN, seguindo o mesmo look&feel da
campanha

ALIMENTATE SANMAMENTE
teacka terminos y (on b igmes en e 1FS

Taxa de respostas dos usuarios alcanca até 2.500
pessoas




Especificacoes

Metodologia: A mesma pesquisa &
realizada para um grupo de pessoas que
foram expostos a campanha, e para outro
grupo de pessoas que nao foram
impactadas pela campanha, mas que tem
um perfil muito semelhante ao do primeiro

grupo.

Entao as diferencas nas respostas obtidas
entre os dois grupos sao analisadas para
determinar se as respostas positivas
relacionadas a campanha no grupo
exposto sao maiores do que o grupo de
pessoas nao expostas a campanha.
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Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat veniquis
noserc lorem ipsum dolor sit amet.



Especificagcoes

Formatos:
Disponivel somente para
o Rich Media,

Impressdes minimas
por campanha:
1.000.000 impressoes

Impressodes paraa
pesquisa:
100.000 impressdes

Formatos: Disponivel
somente para o Rich
Media,

Formatos:
Disponivel somente para
o Rich Media,

Taxade respostas:
Entre 0,5% e 2,5%.

Numero de pesquisas
respondidas:
Entre 500 e 2.500

Tempos de
implementacao:
Maximo 48hs

Duracao da campanha:
Minimo de 5 dias

Categorias
de perguntas:

Reconhecimento de
marca

Lembranca da
mensagem

Intencao de compra

Segmentacao
demografica

Questoes:

Minimo 2 perguntas, maximo 4.
Numero maximo de caracteres por
questao 122. As mesmas podem
ser enviadas aos clientes para a
aprovacao, podendo ser ajustadas,
a Logan também pode escolher
adapta-las com o objetivo de
priorizar a qualidade do estudo em
si. Quando o cliente escolher por
mais do que 3 questoes, as
perguntas e respostas ndo devem
ser muito extensas para manter a
boa leitura dentro da demo.
Sugerimos que as respostas sejam
no maximo 3 opcdes por pergunta.
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Limite de frequéncia:

Deve ser entre 3. Exemplo: Nas
duas primeiras impressoées, a
criatividade original da campanhae
naterceira aparece a pesquisa.
Desta maneira, asseguramos que a
terceira impressao (a da pesquisa) é
feita na audiéncia que viu
anteriormente a criatividade original.

Relatodrios finais:
O relatorio final do Brandlift pode
demorar no minimo 48hs
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Descubra todos os nossos formatos,
Inspire-se e crie novas combinagoes
atraves do link exclusivo de nossos
Creative Service
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